中国传媒大学硕士研究生入学考试
《互联网信息理论》考试大纲

一、考试的总体要求
《互联网信息理论》是报考网络舆情、网络与未来社会、社会化媒体、视听新媒体等专业的硕士研究生入学考试。
《互联网信息理论》考试的主要内容包括互联网技术与应用发展、互联网与新媒体传播、互联网传播过程、互联网受众、互联网与社会化媒介以及其相应的理论研究、研究方法等。要求考生能熟练掌握互联网信息理论的基本概念、重要理论和研究方法，并具有综合运用所学知识分析互联网媒介现实问题并对解决方案进行思考的能力。
二、考试的内容
1.互联网的发展历史
2.互联网的媒介特性
3.互联网传播的过程与类型
4.互联网信息的传播方式及其变迁

5.互联网的社会影响

6.互联网传播的国际化、跨文化走向

7.信息
8.符号
9.宣传与说服
10.有限效果论
11.使用与满足理论
12.创新扩散理论
13.沉默的螺旋理论
14.媒体融合
15.互联网受众研究
16.互联网与社会化媒介
17.定性研究方法
18.定量研究方法

三、考试的基本题型
本科目满分150分。主要题型可能有：名词解释题、简答题、论述题等。
四、考试的形式及时间
笔试，不需要任何辅助工具。考试时间为三小时。
