《传播学原理》考试大纲
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二、考试大纲

1、传播学的基本概念

2、传播学的形成与学派

3、传播学发展历史上的代表人物及其贡献

4、传播学研究的基本方法

5、传播的基本类型和特点

6、传播过程与传播模式的基本知识

7、传播效果与受众研究的基本理论

8、传播学的信息符号理论

9、人际传播

10、组织传播

11、大众传播

12、文艺传播

13、跨文化传播

14、传播的控制

15、批判角度看传播

16、传播媒体的类型、特点与传媒产业发展趋势

17、数字技术和新媒体发展对传播领域带来的变革和影响

18、传播的六种话语
19、大众传播研究史：诠释与建构

20、大众传播理论研究的三种范式

21、大众传播中的宣传与说服

22、从功能到效果

23、大众传播的影响：社会心理取向

24、大众传播的影响：信息环境取向

25、大众传播的影响：受众使用与依赖取向

26、批判理论的兴起和传播政治经济学派

27、文化研究：表征与霸权

28、媒体生产与媒介场

29、多伦多学派及媒介研究

30、互联网的演进及对传媒业的影响
31、网络的属性与传播形态
32、网络传播的具体形式
33、网络媒体与新闻传播
34、网络中的用户
35、网络信息的整合形式
36、网络环境下的数据新闻与可视化传播 
37、社会化媒体应用策略
38、网络传播的效果
39、网络传播与社会发展的互动
40、数字化、网络化、智能化背景下传播学理论与实践研究的最新进展与成果
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