上海工程技术大学

硕士研究生入学考试《创意设计》考试大纲

考试科目：创意设计
考试科目代码：612
考试参考书目：
理论题：
《世界现代设计史》，王受之著，中国青年出版社，2002 年版
快题设计（按研究方向分）：
1�  产品造型艺术及应用实践：《工业产品造型设计》第 3 版，陈震邦著，机械工业出版社，2014 年版

2� 视觉传达设计：《图形创意》，江明著，上海美术出版社，2016 年
3� 会展与空间环境设计：《创意策展与展示设计》，顾艺、王莹编著，上海交通大学出版社， 2012 年版 
4� 数媒与影像数字化：《数字媒体艺术概论》第 2 版，李四达著， 清华大学出版社，2012 年版 
5� 时尚艺术设计：《打破思维的界限——服装设计的创新与表现》，袁利，赵明东编著，中国纺织出版社，2005 年版
考试总分：150分

考试时间：3小时

一、考试目的和要求
创意设计是艺术设计类各相关专业的一门学科专业课。要求考生了解创意设计的总体内容；掌握创意设计的基本方法；熟悉平面、色彩、立体构成的原理和方法，掌握各专业设计的造型方法，并能够说明其风格特点；掌握专业设计流程，了解设计要素的应用方法，及本专业的发展趋势；熟悉设计材料的选用依据和基本规律，能够熟练地完成多轮设计方案，并提交最终方案。要求考生能够正确解释概念，说明原理，根据基本知识和原理分析、论述有关问题，撰写详尽的设计说明。
二、考试内容
1、设计理论
1.1现代设计发展简史

1.2现代设计各流派特征

1.3现代设计著名设计师及作品

1.4现代设计对后期设计发展的影响

2、专业理解
2.1 设计方法与实践
2.2 具体设计方法的体会
2.3 创新设计思维与模式
2.4 设计案例分析
3、快题设计
(1)产品造型艺术及应用实践
3.1.1产品造型设计程序
3.1.2产品造型设计原理
3.1.3产品造型与制造技术
3.1.4产品造型与造型艺术
3.1.5产品造型要素
3.1.6 当代产品造型设计的特点及发展方向
（2）视觉传达设计
3.2.1视觉传达设计概念、系统要素与领域

3.2.2目标传达与设计呈现原理、程序与方法

3.2.3 CIS与企业品牌形象设计
3.2.4媒体与广告设计

3.2.5产品销售包装设计

3.2.6图书（装帧）设计
3.2.7 视觉传达设计与印刷基础知识
 （3）会展与空间环境设计
3.3.1创意与设计

3.3.2展示设计流程

3.3.3展示道具与陈列设计

3.3.4展示材料设计

3.3.5展示色彩设计

3.3.6 展示照明设计

3.3.7数字媒体与展示设计

3.3.8 展示设计的施工管理与规范

 (4)数媒与影像数字化
3.4.1数字媒体艺术设计及应用实践

3.4.2数字媒体艺术造型基础

3.4.3数字媒体艺术理论基础

3.4.4数字媒体技术应用

3.4.5数字媒体艺术的特点及发展方向
 （5）时尚艺术设计
3.5.1 灵感来源和设计调研
3.5.2 把握时尚流行趋势
3.5.3 时装设计创作历程
3.5.4 时尚大师及其作品
3.5.5 时尚创意策略 
3.5.6 设计结果及表现手法
三、考试题型：
简答题：26.7%

简述题：13.3%

快题设计：60%

