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（旅游管理学）
一、旅游管理原理
1.旅游管理内涵及作用
2.旅游的发展模式
3.旅游管理基本原理 
4.旅游管理基础工作
5.旅游业的性质定位与战略意义
6.旅游综合管理功能的一般规律与国际比较
二、旅游者活动管理
1.旅游者活动策划与组织协调
2.旅游者行为与管理特色
3.以人为本的旅游服务管理模式如何建立？
4.旅游安全管理系统
5.旅游危机管理系统的建立和维护
三、旅游企业管理
1.旅游企业成长与发展的规律性
2.旅游企业战略管理的综合功能与国家战略
3.旅游消费战略的消费结构演变与趋势分析
4.旅游就业战略的区域构成特征与发展评价
5.基本整体旅游系统的企业管理模式
  6.旅游企业经营管理
  7.旅游企业产品管理
四、旅游企业市场管理
1.旅游市场管理的细分
2.旅游市场的发展趋势与旅游消费者的决策过程
3.旅游市场体系和机制创新问题
4.旅游市场竞争与结构
5.旅游行业管理与旅游企业管理的特征
  6.旅游市场开拓与促销
  7.旅游市场规划与监管
五、旅游宏观管理
1.旅游宏观管理概述
2.旅游管理体制的概念与结构关系
3.旅游管理体制和产业发展能力建设的评价
4.各国旅游管理体制差异的成因分析
5.旅游管理层次与旅游管理幅度的综合关系
6.旅游行业管理
7.旅游区域管理
8.旅游体系内部各个利益相关因素之间的关系
六、全域旅游与可持续发展
1.休闲体验的价值
2.全域旅游可持续发展的战略选择
3.旅游业协调发展与区域旅游合作的关系
4.旅游业可持续发展与实现经济发展目标和社会发展目标
5.发展旅游促进美丽中国建设的研究与实践进展
6.用旅游管理理论关注旅游可持续发展的实践创新
七、旅游发展中需要引起关注的问题
1.旅游发展的前沿理论问题
2.当前我国旅游管理发展的重大现实问题和未来趋势
3.中国旅游产业的发展，与国际的主要差距？
4.中国旅游对世界旅游发展的影响

（旅游学原理） 
一、旅游与旅游学
  1.旅游的产生与发展
  2.旅游业的形成
  3.旅游活动的影响
  4.学术文献中的旅游研究与旅游研究体系
  5.旅游学的研究方法及研究进展
6.旅游现象运行范式及发展的基本范式
7.旅游的本质特征与旅游的基本属性如何描述
8.提出“当代旅游学：实践回应与理论建设”观点的战略价值
9.形成有中国特色的当代旅游发展理论的条件是否具备？
二、旅游需求
1.旅游动机
2.旅游需求与影响因素
3.旅游消费者行为和旅游需求
4.旅游需求的定义、定义的内涵和指标
5.旅游需求决定因素和预测
6.旅游需求与旅游客源地理论及时空规律
7.影响旅游者需求的外部因素和内部因素来自哪些方面？
8.旅游需求模型与模式
9.旅游需求测量
三、旅游产品与供给
  1.旅游产品界定
  2.旅游产品分类
  3.旅游产品供给
四、观光与度假吸引物
  1.旅游资源与旅游吸引物
  2.观光吸引物
  3.度假吸引物
五、旅游效应与旅游目的地
1.影响旅游经济效应的因素及旅游经济效应评价
2.旅游的环境效应与旅游环境效应评估
3.旅游的社会文化效应与旅游目的地社会发展规律
4.旅游目的地类型、形成与周期性
5.旅游产业的市场结构与市场行为分析
6.如何采用旅游产品升级战略进行旅游营销
六、旅游的社会文化影响
  1.旅游与目的地社会变迁
  2.旅游与目的地文化变迁
  3.旅游、迁移与身份认同
  4.旅游与社会排斥
  5.旅游增权与目的地可持续发展
七、旅游业
1.旅游业的概念、特点及决定因素
2.旅游业的行业构成包括哪些？
3.旅游支持行业
4.旅游形成机制与旅游发展
5.旅游社会支持和政策的必要性
八、旅游公共管理
  1.旅游公共组织
  2.旅游法规与政府管理
  3.资源管理与旅游规划
  4.公共环境与生态保障
九、中国旅游发展的现实和热点问题
1.中国旅游发展战略与特殊形态
2.中国旅游发展变化及未来趋势
3.中国旅游业的发展机遇与挑战
4.未来旅游业的发展目标与政策建议
5.旅游跨界与旅游数据整合的边界问题
6.旅游研究与旅游发展的现实问题

（旅游规划与开发）
一、区域旅游规划的理论前提与前期准备
  1.旅游规划与开发研究对象与任务？
  2.旅游规划与开发与其他学科的关系
  3.结合旅游规划与开发的历史发展，认识这门学科的发展趋势
  4.区位和空间结构理论对旅游规划与开发的意义
  5.旅游目的地生命周期理论的应用价值和缺陷
  6.旅游规划与开发的职业能力与学科知识体系
  7.旅游规划基础分析的技术与方法
  8.旅游规划与区域社会经济发展规划的衔接关系？
二、旅游规划的基础概念与基础理论
  1.从旅游开发的角度看，旅游资源包括的内容？
  2.旅游规划中怎样体现旅游产品的特点？
  3.旅游市场营销在旅游企业经营中的作用？
  4.旅游发展规划与旅游开发规划的不同点有哪些？
三、旅游规划的前期准备
  1.旅游规划的任务确定
  2.旅游规划任务指标的形式有哪几种？它们的优势与劣势如何区别？
  3.旅游规划的编制主体与旅游规划设计资质的选择
  4.旅游规划资料收集方法有哪几种？
四、旅游业发展的基础条件评价
  1.旅游业发展的自然与社会经济条件评价
  2.旅游资源条件评价与赋分标准
  3.旅游资源评价的几种方法，分别适应哪些性质的旅游地？
  4.旅游发展战略的选择对旅游区发展的意义
  5.我国旅游业发展为什么选择政府主导型发展战略？
  6.查阅相关文献，分析我国现阶段旅游业发展的创新之处体现在哪些方面？
五、旅游功能分区与旅游产品规划
  1.旅游区与旅游功能分区之间的关系是什么？
2.旅游功能分区划分的原则和标准是什么？怎样将这些原则和标准体现在旅游规划设计中？
3.选择一个县市，运用旅游功能分区划分方法对其进行分区
4.区域旅游规划中的旅游产品内涵
5.旅游规划中旅游产品的体系
6.区域线路旅游产品的设计
7.细分类别旅游产品的设计
8.不同阶段旅游产品确定的方法
六、旅游景区设计方法
  1.运用旅游景区设计思路和方法，体现景区开发建设的差异性。
  2.旅游景观规划的细节设计的侧重点及方法
  3.如何运用景区地标设计理念
七、旅游市场分析与营销对策
  1.旅游市场特征调查
  2.细分旅游市场特征分析
  3.旅游目标市场的定位于开发
  4.旅游市场的预测
  5.旅游市场营销对策的确定
八、旅游保障体系
  1.政府保障体系规划
  2.政策与法规保障
  3.旅游管理保障
  4.旅游发展的资金保障
  5.信息技术保障体系
  6.人力资源保障体系规划
九、旅游与发展规划
1.区域旅游规划的一般范式
  2.旅游业发展的基础条件评价
  3.旅游规划和开发的主要目标及主题定位的层次？
  4.旅游项目与旅游资源的关系?
  5.旅游规划与开发中的生态资源与环境的保护问题
  6.旅游规划与开发三大结构体系如何实现？ 
  7.如何在旅游规划编制中确保规划的科学性、前瞻性和可操作性？
  8.旅游规划与开发在区域国民经济结构优化中的作用
  9.传统区域旅游规划体例与创新区域旅游规划的体例
十、旅游规划对旅游发展的贡献
  1.中国旅游规划体系创新框架
  2.旅游规划如何响应新时期的国家发展战略
  3.旅游规划的理论创新与实践回应
  4.旅游规划与旅游未来发展

（前沿理论和现实问题）
1. 旅游管理的前沿理论问题
2. 当前我国旅游管理的重大现实问题和发展趋势


