
 

    对外汉语教材出版的探索与实践 
                 

北京语言大学出版社社长兼总编辑   戚德祥 

 

一、北语社参加本次会议的动因 
 

1、教材建设是实施对外汉语教学的重要组成部分。 

教材建设关系到学校的培养目标、课程体系、教学内容、教学方法和教育技

术，是学科发展水平的综合体现。我认为，中文教材的研究与实践也应是中文教

学不可缺少的内容。北京语言大学是中国唯一一所以对外汉语教学为主要学科的

高等学校，我们有责任、有义务致力于对外汉语教材的建设。就我们出版社而言，

不仅是一个教材、图书出版单位、还是汉语教材研发单位和语言培训单位。因此，

我觉得我们的加入会使此次研讨会内容更加丰富，会给代表们提供更多的对外汉

语教学和教材信息。 

 

2、对外汉语教材研发出版是北语社的主要工作。 

我社是依托北京语言大学第二语言教研优势与教学资源建立起来的。出版社

成立 20 年来，主要人力、物力和财力都投入于对外汉语教材研发出版。迄今为

止，我社已出版各类对外汉语教材、教学辅助教材和学术著作 1500 余种。尤其

近两年来，我社坚定地走特色化、专业化发展之路，不断创新，出版的汉语教材

无论在内容质量、编印质量还是在丰富品种上，都有了飞速的发展，仅 2005 年

出版的新品种汉语教材就是过去两年出版的总和。同时，我社还在源源不断地开

发更多的立体化教材，以最大限度满足世界不同地区汉语教学的需要，为提高世

界中文教学水平服务。 

 

3、结识更多的朋友，寻求更多的合作伙伴。 

本届会议规模较大，来自加拿大各地的中文教师、学者汇聚一堂，共同探讨

中文教学大计，这无疑为我们之间的交流和沟通提供了契机。在教育国际化发展

如此迅速的今天，合作已成为发展的主旋律。在合作中谋求发展，在合作中获得
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更大的效益，已成为大家的共识。北京语言大学出版社本着合作双赢的思想，愿

意与大家成为很好的合作伙伴，共同推动加拿大中文教学的发展。 

 

二、北语社致力于对外汉语教材出版的理念 
 

我社致力于对外汉语教材出版的理念概括来说就是：两个满足，三个结合，

四个意识。 

即：坚持二个满足：满足教学需要、满足学生需要。 

强调三个结合：对外汉语教学理论研究成果与教材设计相结合；对外汉语

教材研究与教材开发相结合；对外汉语教学实际与教材编写相结合。 

树立四个意识：精品意识、创新意识、合作意识、服务意识。 

我认为只有做到这些，才能从单纯的出版、发行中摆脱出来，更加注重对外

汉语教学的研究；才能研发更多更好的教材为对外汉语教学服务。 

 

三、北语社致力于对外汉语教材出版的实践与探索 
 

1、致力于研发符合汉语教学需求的汉语教材 

随着对外汉语教学的蓬勃发展以及学科体系的日趋完善，从教与学两个角度

上，都对对外汉语教材的建设提出了更高的要求。形势的发展，迫切需要体现汉

语特点和地域特点、符合语言学习规律和教学规律、以学生为中心的高水平的汉

语教材。近两年来，我社根据海内外汉语教学的需求，采取与国外中文教师合作

研发等方式，出版了多种具有针对性、本地化的汉语教材。如我们已出版的有《新

实用汉语课本》、《长城汉语》、《汉语乐园》、《基础商务汉语》、《快乐中国—学汉

语》、《基础汉语》等系列立体化教材，即将出版的有《美猴王汉语》、《世界少儿

汉语》、《轻松学汉语》、《嬉哈说唱学汉语》、《商务汉语》、《中国文化 100 题》、

《人文中国》、《中国表情》、《图说中国》等包括儿童汉语、大中学生汉语、中国

国情和文化读物在内的系列汉语教材。 

我社在对外汉语教材研发中，按照第二语言教学的理论和方法，努力体现以

下特点： 

第一，以不同国家、不同地区汉语教学类型、课程类型和教学对象及其学习
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目的为出发点，注重教材的针对性。 

第二，遵循第二语言教学原则，注重教材的科学性和规范性。 

第三，以语言技能训练为主，突出第二语言教材的实践性。 

第四，在教材设计和编写过程尽最大可能来增强教材的趣味性。 

第五，利用多媒体和现代网络技术实现教材的立体化。 

我社每年投入 2000 多万元，按照汉语教材研发规划，在全世界进行教材招

标，重点研发、出版面向不同国家和地区、不同层次要求的多样化教材。 

 

2、致力于汉语教师及汉语教材使用培训 

教师培训是提高教育质量的重要保证。汉语教学质量的提高取决于汉语教师

教学质量的提高。因此，汉语教师培训是国内外汉语教师队伍建设的重点。北京

语言大学语言培训中心设在我社，我们充分利用学校的资源优势，从 2004 年起，

积极开展了国内外汉语教师的培训工作。 

——我社承担了国家教育部“新疆中小学汉语骨干教师培训项目”，每年培训

300 名新疆中小学汉语教师，2004 和 2005 二年共培训 600 人。 

——我社开展了外国中文教师和学生的短期强化培训及教材使用培训。

2005 接受了来自美国、韩国的 4 个短期研修团，今年还将有 7 个短期团来我社

研修、强化培训。我们力图通过短期汉语培训来推动国内外汉语教师队伍建设，

也把我社的优秀教材推广到世界各地，从而促进汉语教学的发展。在这方面，我

社愿意与与会代表进行广泛的合作。 

 

3、致力于网络对外汉语教育 

网络教育既是国际教育的发展趋势，也是实施对外汉语教学的重要手段。我

社利用我校的教学资源，积极开展网络对外汉语教育。目前，我社正筹建“中国

汉语学习网”，实施对外汉语学历教育、汉语培训、教师培训和汉语水平考试辅

导，以满足世界各地汉语学习者的需求。同时，我社还在进行汉语教学资源网的

改造，通过汉语教学资源网建设，实现与海内外作者、读者、客户的互通互动及

管理的网络化、服务的迅捷化。 
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四、北语社汉语教材建设发展战略与规划 
 

   1.发展战略 

坚持走“针对性、系列化、普及型、立体化”教材发展战略。即： 

针对性：针对不同国家和地区学习者的学习特点开发本地化教材； 

系列化：从同一难度等级教材的横向配套和不同难度等级教材的纵向配套两

个方向配套开发教材； 

普及型：根据各个国家和地区汉语学习者的基本需求和实际状况开发基础性

汉语教材； 

    立体化：充分利用图书、多媒体电子出版物和网络出版不同介质的优势立体

化开发教材。 

 

2．“十一五”发展规划 

 

总体规划 

对汉语教材市场进行综合、全面地分析，实施“北语社汉语国际推广计划”。

根据不同国家、地区汉语学习的实际情况，在强化品牌建设的同时，全面推出

15 个项目包含近 50 个产品线的汉语国际推广项目，塑造一批支撑我社并享誉全

球的精品教材，以满足不同年龄、不同类型学习者的学习需求，突出我社汉语教

材的强势。 

 

汉语国际推广计划项目 

我社汉语国际推广计划项目既有针对少儿、青少年和成人的各类汉语教材，

又有面向外国人的、中国大陆出版的唯一的汉语学习杂志——《学汉语》。 

 

(1)针对少儿和青少年的汉语教材区分为面向华裔和面向非华裔的汉语教

材。 

面向华裔已开发和正在开发的教材有:适合幼儿使用的《快乐幼儿华语》，适

合海外中文学校小学和中学使用的《通用中文课本》、《开开汉语》、《新意中文》。

面向非华裔的有:适合幼儿园使用的《美猴王汉语》、《嘻哈说唱学汉语》；适合普
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通小学使用的《汉语乐园》、《世界少儿汉语》,适合中学使用的《轻松学汉语》，

以及适合国际学校使用的《易达汉语》。 

 

(2)针对成人的汉语教材主要分为课堂用教材、教辅读物、教师用书和工具

书四大类。 

 

【课堂教材】 

针对不同国家和地区有针对性地开发本土化教材。针对欧美地区开发的综合

类教材有用于孔子学院的、大型网络多媒体系列教材《长城汉语》；有用于大学

的《新实用汉语课本》、《新世纪汉语》和《大为和海琳在中国》。 

适合于长期进修教学的教材：《登攀》、《发展汉语》。 

适合短期教学使用的教材《汉语强化教程》、《相会在中国》和《汉语短期强

化系列教材》。 

多媒体教材包括老品牌的立体开发，如《汉语会话 301 句》、《新实用汉语

课本》、《中级汉语听和说》、《说汉语》、《汉语教程》等；也包括新品牌的开发，

有与中国中央电视台合作开发的集语言习得、文化学习和中国风景名胜欣赏为一

体的、采用高清技术拍摄的系列视听说教材《快乐中国--学汉语》等。 

文化类教材有《中国文化四精编》、《感知中国》系列、《图说中国》、《镜头

里的中国》等。 

商务汉语教材有分为初、中、高三个阶段，以包括商务汉语言语技能训练教

材和商务基本知识教材的《世纪行商务汉语》系列；有以综合训练为主的《经贸

汉》；有以商务口语会话为主体的《基础商务汉语会话与应用》。 

汉语选修课教材的开发旨满足学习者不同的学习兴趣和学习需求，有《汉语

口语习惯用语教程》、《听故事学成语》、《外国人说熟语》、《中国概览》及《看电

影学汉语》、《听歌学汉语》、《看动画学汉语》等。 

 

【教辅读物】 

既有不同程度的分级读物，如《中国结》系列、《汉语阶梯阅读》、《汉语快

速阅读》等，又有“汉语有声读物系列”；既有满足不同场合用语需求的《实用汉

语学习丛书》，又有随用随学、携带方便的口袋书《汉语手边书系列》；既有各类
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汉语知识学习用书，如《汉语虚词 30 讲》、《对外汉语教学实用语法》等，又有

各类 HSK 考试用书，如《HSK8000 词词典》、《HSK 速成强化教程》、《HSK 应

试速练》、《多媒体 HSK 模拟试题集》等等。 

 

【教师用书】 

有用于教师培训的《汉语教师培训系列教材》，有用于教学的《对外汉语教

学挂图》和多媒体《对外汉语教学名师示范》，还有关于教学研究的理论与实践

著作。 

 

【工具书】 

针对第二语言学习特点开发系列“外国人学汉语工具书”，包括由对外汉语教

学专家王还先生主编的《王还汉语词典》和《汉语近义词典》；包括历时十年编

写而成的《学汉语用例词典》；包括适合初级汉语学习者使用的、全部用拼音标

注的《当代汉语学习词典》；包括各类专项词典，如《1700 对近义词使用区别》

《汉语虚词词典》、《汉语近义词使用区别》、《现代汉语常用词用法词典》、《学汉

语百科词典》等。 

 

（3）《学汉语》杂志 

是面向外国人的生活汉语杂志。既可从中学到实用的汉语，又能了解中国文

化，同时也可作为最鲜活的课堂补充学习材料。我们将致力于把《学汉语》杂志

办成国际型的汉语学习品牌杂志，使之成为汉语学习者的良师益友。 

 

五、北语社汉语国际推广的优势 
 
1. 拥有享誉世界的品牌 

    北京语言大学是中国唯一一所以对外汉语教学为主要任务的高等院校，北

语社依托于学校的优势，成为中国唯一一家对外汉语教学专业出版社。 

 

    2. 拥有强大的作者队伍和高水平的专业编辑队伍 

    北语社建立了以北京语言大学 500 多名对外汉语专业教师为主体的作者队
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伍。此外，北语社的作者还遍及海内外。 

作为中国唯一的对外汉语专业出版社，我社在对外汉语图书的策划编辑出版

方面积累了丰富的经验，具备雄厚的人力资源。 我社编辑不仅均为对外汉语教

学及语言学相关专业硕士或博士毕业，而且也一直从事本学科的研究， 具有很

强的策划能力，能很好地把握选题，与作者进行专业性探讨，而且在教材编辑阶

段能够从专业角度保证该教材的知识准确性和论述严谨性，为教材提供最有力的

编辑保证。 

 

3. 拥有专门的教材研发机构和培训机构 

北京语言大学对外汉语教材研发中心和北京语言大学语言培训中心设在北

语社，通过研发和培训，大力推动了北语社汉语教材的出版和推广。 

 

4. 拥有高质量、多品种、立体化的汉语教材 

    北语社的对外汉语教材在销品种最多，种类齐全，纸质、音像、电子多媒体、

网络教材四位一体，能够满足广大学习者的多种需求。 

 

    5. 拥有规模最大的汉语教材实验基地 

北京语言大学每年接受各类外国留学生 10000 多人次，是北语社最好的教

材实验基地和教材使用基地。 

 

6. 拥有独立的海外拓展部门和优秀的国际合作人才 

北语社设有海外拓展部，该部门职员均精通两门外语，具有丰富的国际合作

经验，全面负责海外汉语教材的合作编写、合作出版、版权贸易、市场营销、使

用培训及汉语教师培训。  

 

    7. 拥有较为庞大的国际营销网络 

    在世界 30 个国家有 150 余个代理和经销客户，形成了较为广泛、迅捷的营

销网络。 
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